
2021年度东西部扶贫协作产品交易市场项目绩效评价报告

一、项目概况

在广东省广州市东西部扶贫协作产品交易市场内搭建长期农产品交易展馆，展馆面积297平方米，主要是日常展示展销、对接购销和举办产销对接活动，为海南脱贫产品和名优特产品开辟一个重要的省外展示展销窗口。
（一）项目基本性质、用途和主要内容、涉及范围

东西部扶贫协作产品交易市场项目用于展馆日常运转的各项资金支出及应用。主要列支内容有场地租金、物业管理费用、水费、电费、日常维修（护）费及农产品展销活动等。

（二）项目绩效目标

本项目是当年一次性项目。年度产出目标：搭建长期海南农产品交易展馆，展馆面积297平方米，日常展示展销、对接购销和举办产销对接活动。
二、项目资金使用及管理情况

（一）项目资金到位情况分析

本项目年初预算100万元，预算调整0万元，所需财政资金已足额到位。

（二）项目资金使用情况分析

2021年本项目预算100万元，实际使用资金63.9万元，年底结余36.10万元。主要用于场地租金、物业管理费用、水费、电费、日常维修（护）费及农产品展销活动等支出，其中：其他商品和服务支出10.32万元，物业管理费9万元，水费0.32万元，电费1.26万元,维修（护）费43万元。结余主要原因是：受新冠肺炎疫情影响，减少农产品展销活动次数。

（三）项目资金管理情况分析

2021年严格执行各项财政制度管理规定，严格控制预算及实际支出标准，加强了财务管理，规范了财务管理工作，还指定专门财务人员负责日常检查监督管理工作，如发现问题及时汇报，合理解决。

三、项目组织实施情况

（一）项目组织情况分析

海南馆的设立，是进一步搭建海南特色农产品展销平台、拓宽农产品销售渠道、推动海南农产品进入粤港澳大湾区的一项重要举措，也是海南省深入开展消费帮扶的具体举措，是我省各类名特优农产品及消费帮扶产品在省外的一个重要展销窗口，对于巩固脱贫攻坚成果与乡村振兴有效衔接起到十分重要的作用。5月初完成广东东西部扶贫协作产品交易市场“海南馆”的装修改造，5月中旬已完成展品展示，设置了18个市县的农产品展示区。海南省供销合作社直属企业海南供销乐农网络科技有限公司按照协议入驻“海南馆”，积极开展运营。

（二）项目管理情况分析

1.认真做好馆内的展销零售，严格遵守规定，馆内只展销零售海南农产品。

2.力推海南农产品上广东地区的销售平台，海南农产品进入了多家批发零售平台。一是海南馆与广州市各区消费帮扶专馆共计 25家洽谈，并成功签约进驻三家帮扶馆门店；二是部分农产品进驻三家帮扶馆线上商城；三是有的生鲜产品进入广东农垦佳鲜农庄超市；四是部分农产品进入了广州中睿信商业经营理有限公司在沈海高速大槐服务区的商场。

3.积极组织和参加产品评鉴及展销活动。海南馆组织和参加产品评鉴及展销活动合计 6场（次），共展示推介特优农产品 450 多种。一是参加“2021粤菜传承 匠心厨艺东西部特色美食品鉴会”展会，获得主办方颁发《推广产品振兴乡村贡献大奖》；二是组织参加海南地理标志品牌产品推介品鉴会，与广东蔚仁新能源产业科技投资（深圳）有限公司签约结成了战略伙伴关系；三是参加由闪电购在广州天河区合景花园举办的走进大型社区展销活动，初步对海南农产品进社区进行了探索；四是组织参加广东省农业农村厅、省乡村振兴局举办的进机关展销活动；五是参加在广东省乡村振兴成果一条街举办的“以消费帮扶带动产业振兴”为主题的展销活动；六是在海南馆举办首场琼海特色农产品展销专场活动，组织琼海市生产基地、生产企业、专业合作社等18家企业携带369余种农产品参展，有凤梨、莲雾、菠萝蜜、手指柠檬、巧克力布丁果、荔枝、胡椒、火龙果、燕窝果、椰浆、椰子加工系产品、咖啡等品种。在开幕式现场有三家供应商和采购商签订了500多万元订单，达成意向合作的企业有10余家，同时琼海的产品被纳入广东省总工会采购清单，为日后琼海特色农产品打入粤港澳大湾区奠定了基础。

4.努力推动政企单位福利帮扶采集业务

海南馆先后与广东省科学院、广东省科学院检测所、广东省地震局等单位洽谈，争取把海南馆作为消费帮扶及员工福利采集定点单位。受新冠肺炎疫情影响下，海南馆经过半年的努力，运营开局良好，一些实体平台和线上平台开始销售海南农产品，海南馆零售业务也逐步起色，总体销售业务逐月增长。

四、项目绩效情况

（一）项目绩效目标完成情况分析

总体工作落实情况较好，按时顺利完成。

1.项目的经济性分析

（1）项目成本（预算）控制情况

项目资金按各项财政制度管理规定全部用于业务工作开展，无挪用。

（2）项目成本（预算）节约情况

严格执行各项财政制度管理规定，严格控制预算及实际成本支出，项目资金有结余。

2. 项目的效率性分析

（1）项目的实施进度

大部分项目按时序进度逐项实施，及时结账。

（2）项目完成质量

项目各项工作开展落实有序，总体完成质量较好。

3. 项目的效益性分析

（1）项目预期目标完成程度

本项目各项预算目标完成，有力保障了海南农产品走出去，农产品种植户受益更多，海南馆参加“2021粤菜传承匠心-厨艺东西部特色美食品鉴会”，“海南地理标志品牌产品推介品鉴会”受到好评，荣获市场方颁发的《推广产品振兴乡村贡献大奖》。

（2）项目实施对经济和社会的影响

海南馆的设立，是进一步搭建海南特色农产品展销平台、拓宽农产品销售渠道、推动海南农产品进入粤港澳大湾区的一项重要举措，也是海南省深入开展消费帮扶的具体举措，是我省各类名特优农产品及消费帮扶产品在省外的一个重要展销窗口，对于巩固脱贫攻坚成果与乡村振兴有效衔接起到十分重要的作用。
4. 项目的可持续性分析

本项目完成为海南农产品开辟了岛外展销点，保障了省供销社履行职能职责，完成了省委、省政府赋予的工作任务，有效地促进海南省供销社系统的发展，服务“三农”能力明显增强，在海南农业现代化建设中发挥更大作用。

（二）项目绩效目标未完成情况分析

2021年完成搭建长期农产品交易展馆，展馆面积297平方米，在开展展销活动中供应商和采购商签订了500多万元订单，达成意向合作的企业有10余家，完成项目绩效目标。

五、综合评价情况及评价结论（详见附表）

2021年，海南馆的设立，是进一步搭建海南特色农产品展销平台、拓宽农产品销售渠道、推动海南农产品进入粤港澳大湾区的一项重要举措，也是海南省深入开展消费帮扶的具体举措，是我省各类名特优农产品及消费帮扶产品在省外的一个重要展销窗口，对于巩固脱贫攻坚成果与乡村振兴有效衔接起到十分重要的作用。

本项目的目标明确，承担着为“三农”服务和全省供销合作社系统经营监管职责提供保障，项目实施成果基本达到预期目标、项目组织科学合理、项目管理规范到位，项目产出达到绩效目标，经济、社会效益较好。

评价工作小组依据财政支出绩效评价指标体系进行评分，分值：99.58分，评价等次：优。

六、主要经验及做法、存在的问题和建议

（一）主要经验及做法

1.认真做好馆内的展销零售,仔细做好顾客反映意见建议的记录，不断改进展销零售工作，争取更多的回头客，提高复购率。

2.力推海南产品上广东地区的销售平台

一是海南馆与广州市各区消费帮扶专馆共计 25家洽谈，并成功签约进驻三家帮扶馆门店，二是部分产品进驻三家帮扶馆线上商城三是有的生鲜产品进入广东农垦佳鲜农庄超市。四是部分产品进入了广州中睿信商业经营理有限公司在沈海高速大槐服务区的商场。

3.积极组织和参加产品评鉴及展销活动

海南馆组织和参加产品评鉴及展销活动合计 6场（次），共展示推介特优农产品 450 多种。一是参加“2021粤菜传承 匠心厨艺东西部特色美食品鉴会”展会，获得主办方颁发《推广产品振兴乡村贡献大奖》；二是组织参加海南地理标志品牌产品推介品鉴会，与广东蔚仁新能源产业科技投资（深圳）有限公司签约结成了战略伙伴关系；三是参加由闪电购在广州天河区合景花园举办的走进大型社区展销活动，初步对海南农产品进社区进行了探索；四是组织参加广东省农业农村厅、省乡村振兴局举办的进机关展销活动；五是参加在广东省乡村振兴成果一条街举办的“以消费帮扶带动产业振兴”为主题的展销活动；六是在海南馆举办首场琼海特色农产品展销专场活动，组织琼海市生产基地、生产企业、专业合作社等18家企业携带369余种农产品参展，有凤梨、莲雾、菠萝蜜、手指柠檬、巧克力布丁果、荔枝、胡椒、火龙果、燕窝果、椰浆、椰子加工系产品、咖啡等品种。在开幕式现场有三家供应商和采购商签订了500多万元订单，达成意向合作的企业有10余家，同时琼海的产品被纳入广东省总工会采购清单，为日后琼海特色农产品打入粤港澳大湾区奠定了基础。
4.努力推动政企单位福利帮扶采集业务

海南馆先后与广东省科学院、广东省科学院检测所、广东省地震局等单位洽谈，争取把海南馆作为消费帮扶及员工福利采集定点单位。特别是海南省政府驻广州办事处有关领导对海南馆的运营工作高度重视，不仅提出建设性的意见，而且以实际行动支持海南馆，在海南馆帮扶采集产品，极大地鼓舞了海南馆的工作。海南馆经过半年的努力，运营开局良好，一些实体平台和线上平台开始销售海南产品，海南馆零售业务也逐步起色，总体销售业务逐月增长。

（二）存在的问题和困难

海南发展基础薄弱，经济实力偏弱，与消费帮扶相关联的冷链物流、基础设施建设、标准化规模化供给、帮扶产品品牌打造等方面的实力和能力“短板”需要不断克服。
海南省供销合作联社

                           2022年7月8日
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