
2021年度农产品市场推广和产销对接项目

绩效评价报告

一、项目概况

2020年4月，省委编委赋予省供销合作社全省农产品市场推广和产销对接的职能职责。我社积极搭建产销对接桥梁，加大产地与销地市场对接合作，急农民所急，助推海南农产品“走出去”，助力海南更好发展成全国更多消费者的“菜篮子”“果盘子”。
（一）项目基本性质、用途和主要内容、涉及范围

农产品市场推广和产销对接项目用于海南农产品向省内外市场推广、产销对接，以及助推海南农产品“走出去”需要做的前期工作，比如农产品标准化建设、农产品品牌建设等各项经费用支出。主要列支内容有会议、培训、差旅、租车、农产品标准化建设和品牌建设以及农产品展销活动等。

（二）项目绩效目标

本项目是当年经常性项目。年度产出目标：培训人次为240人次，参加会议人次160人次，农产品展销活动次数13场次。
二、项目资金使用及管理情况

（一）项目资金到位情况分析

本项目年初预算150万元，预算调整0万元，所需财政资金已足额到位。

（二）项目资金使用情况分析

2021年本项目预算150万元，实际使用资金111.71万元，年底结余38.29万元。主要用于会议费、培训费、差旅费、农产品标准化建设和品牌建设以及农产品展销活动等支出，其中：会议费3.96万元，培训费3.13万元，其他商品和服务支出87.42万元，差旅费7.12万元,其他交通费10.08万元。结余主要原因是：受新冠肺炎疫情影响，减少会议、培训及农产品展销活动次数。

（三）项目资金管理情况分析

2021年严格执行各项财政制度管理规定，严格控制预算及实际支出标准，加强了财务管理，规范了财务管理工作，还指定专门财务人员负责日常检查监督管理工作，如发现问题及时汇报，合理解决。

三、项目组织实施情况

（一）项目组织情况分析

今年以来，我社和省农业农村厅紧密配合，主要开展的工作包括，一是完成21个省外农产品流通办事处交接工作，拨付工作经费，制定考核办法；二是针对4-6月份海南全省荔枝、芒果、菠萝等果蔬即将大量上市，预防卖难问题出现，在8个驻省外办事处所在的农批市场举办了9场次海南农产品销地市场产销对接会；三是在省内举办4场次海南农产品推介会，助推海南农产品“走出去”，拓宽产销对接渠道；四是总结海南农产品销地市场产销对接会经验，制定印发农产品产销对接规范手册。
（二）项目管理情况分析

举办多场海南品牌农产品销地市场推介会，积极搭建产销对接桥梁，加大产地与销地市场对接合作，急农民所急，助推海南农产品“走出去”，助力海南更好发展成全国更多消费者的“菜篮子”“果盘子”；省内举办4场次海南农产品推介会，助推海南农产品“走出去”，拓宽产销对接渠道；及时总结经验，结合实际，从制作方案、展品摸底、供应商及展品组织、产销会举办地现场组织、现场工作流程、会议接待、产销对接会订单统计及总结等7项内容，制作了产销对接规范手册。
四、项目绩效情况

（一）项目绩效目标完成情况分析

总体工作落实情况较好，按时顺利完成。

1.项目的经济性分析

（1）项目成本（预算）控制情况

项目资金按各项财政制度管理规定全部用于业务工作开展，保障省社机关正常运转，无挪用。

（2）项目成本（预算）节约情况

严格执行各项财政制度管理规定，严格控制预算及实际成本支出，项目资金有结余。

2. 项目的效率性分析

（1）项目的实施进度

大部分项目按时序进度逐项实施，及时结账。

（2）项目完成质量

项目各项工作开展落实有序，总体完成质量较好。

3. 项目的效益性分析

（1）项目预期目标完成程度

本项目各项预算目标完成，有力保障了海南农产品走出去，农产品种植户受益更多，和省外办事处密切配合举办了9场次海南农产品销地市场产销对接会；在省内举办4场次海南农产品推介会，助推海南农产品“走出去”，拓宽产销对接渠道。

（2）项目实施对经济和社会的影响

4-6月份海南全省荔枝、芒果、菠萝等果蔬大量上市，举办多场海南品牌农产品销地市场推介会，积极搭建产销对接桥梁，加大产地与销地市场对接合作，预防卖难问题出现，急农民所急，助推海南农产品“走出去”，助力海南更好发展成全国更多消费者的“菜篮子”“果盘子”；举办2021“庆丰收 感党恩”中国农民丰收节海南菠萝蜜专场推介会，有效解决海南全省菠萝蜜集中上市，带来价格波动幅度较大问题，采购商总采购量264万斤，平均采购价格1.5元，不仅拓宽了销售渠道，稳定菠萝蜜市场价格，更提升了海南菠萝蜜在市场端的知名度和美誉度。及时总结经验，结合实际，从制作方案、展品摸底、供应商及展品组织、产销会举办地现场组织、现场工作流程、会议接待、产销对接会订单统计及总结等7项内容，制作了产销对接规范手册，助推产销对接科学化、规范化。

4. 项目的可持续性分析

本项目完成，保障了省供销社履行职责，完成了省委、省政府赋予各项工作任务，有效地促进海南省供销社系统的发展，增强为农服务能力，在海南农业现代化建设中发挥更大作用。

（二）项目绩效目标未完成情况分析

2021年举办培训人次为124人次，举办会议人次137人次，农产品展销活动次数13场次，意向订单达1亿多元，销售菠萝蜜等农产品共计264万斤，完成项目绩效目标。

五、综合评价情况及评价结论（详见附表）

一是完成21个省外农产品流通办事处交接工作，拨付工作经费，制定考核办法；二是针对4-6月份海南全省荔枝、芒果、菠萝等果蔬即将大量上市，预防卖难问题出现，在8个驻省外办事处所在的农批市场举办了9场次海南农产品销地市场产销对接会；三是在省内举办4场次海南农产品推介会，助推海南农产品“走出去”，拓宽产销对接渠道，促进海南农产品跨省域销售；

四是总结海南农产品销地市场产销对接会经验，制定印发农产品产销对接规范手册。

本项目的目标明确，承担着为“三农”服务和全省供销合作社系统经营监管职责提供保障，项目实施成果基本达到预期目标、项目组织科学合理、项目管理规范到位，项目产出达到绩效目标，经济、社会效益较好。

评价工作小组依据财政支出绩效评价指标体系进行评分，分值：99.58分，评价等次：优。

六、主要经验及做法、存在的问题和建议

（一）主要经验及做法
1.完成21个省外农产品流通办事处交接工作，采用云直播的方式与21个办事处进行线上对接，有力推动海南农产品走向全国市场。
2.举办多场海南品牌农产品销地市场推介会，积极搭建产销对接桥梁，加大产地与销地市场对接合作，预防卖难问题出现，急农民所急，助推海南农产品“走出去”，助力海南更好发展成全国更多消费者的“菜篮子”“果盘子”。

3.在省内举办4场次海南农产品推介会，助推海南农产品“走出去”，拓宽产销对接渠道。

4.总结海南农产品销地市场产销对接会经验，制定印发农产品产销对接规范手册。
（二）存在的问题和困难

一是农业“以销定产”能力有待提高，农产品生产和销售信息衔接有待进一步加强。二是农产品冷链物流、基础设施建设存在“短板”，需要不断克服。三是农产品品牌打造仍需不断加强。

海南省供销合作联社
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